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29 de septiembre de 2026

LA INVERSION PUBLICITARIA CRECE UN 2,6%
EN JULIO Y UN 3,4% EN AGOSTO DE 2026

e En el acumulado enero-agosto el incremento asciende a un 4,3%

InfoAdex contintia con la publicacion mensual de
la evolucién de la inversion publicitaria por
medios. Este analisis incluye un desglose
detallado del componente digital en cada medio,
proporcionando una vision mas precisa de la
distribucion de los recursos publicitarios.

A continuacion, se presenta la informacion que
distingue la inversion entre los segmentos digital
y non digital, alineada con el nuevo enfoque
metodoldgico adoptado por InfoAdex.

Evolucién Medios
DIGITAL + NON DIGITAL (JULIO '26 vs. JULIO '25)

Julio 2026 Julio 2025
. evol. Jul "26 . - e o i
Medios Mon digital Digital %o vs total Non digital Digital Total Yo vs total
vs. Jul '25

Cine 324% 21 21 0,5% 1,6 16 0,4%
Diarios + Dominicales -22% 29,9 34,6 64,5 14,0% 31,7 34,2 65,9 14,7 %
Exterior -0,4% 226 16,4 39,0 8,5% 246 4.5 39,2 88%
Radio + Audio digital (*) -13% 32,7 7.1 398 B, 7% 334 6,9 40,3 9,0%
Revistas -5,8% 9,3 5,4 14,8 3.2% a7 6,0 15,7 35%
Television (1) -0,6% 23,3 181 m,4 24,3% 96,2 5.8 121 25,0%
Redes sociales 13,5% 7272 722 15,7% 636 63,6 14,2%
Search 10,4% B0 801 17,5% 72,6 72,6 16,2%
Websites (**) -4,3% 351 35,1 7,6% 36,7 36,7 8,2%

Total Medios 2,6% 189,9 2691 458,9 100,0% w72 250,3 447 .5 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y plataformas streaming de musica
(**) Websites: no incluye medios de comunicacion
(1) Incluye TVE

En julio de 2026, la inversion publicitaria ha alcanzado los 458,9 millones de euros, un 2,6% mas que
en el mismo mes de 2025, cuando se registraron 447,5 millones de euros.
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Television, que encabeza la clasificacion por volumen de inversién publicitaria, ha experimentado un
ligero decrecimiento del 0,6% frente al mes de julio de 2025, lo que deja su inversion en 111,4 millones
de euros. En segundo lugar, Search contabiliza 80,1 millones de euros, con una evolucion positiva del
10,4% respecto a julio de 2025. Redes Sociales figura en tercera posicion y eleva su cifra de inversién
en un 13,5%, hasta los 72,2 millones de euros en el periodo analizado.

En cuarto lugar, se situa Diarios + Dominicales, cuya inversion disminuye un 2,2%, hasta los 64,5
millones de euros, frente a los 65,9 millones registrados en julio de 2025.

Radio + Audio digital aparece en el quinto puesto por inversién, con 39,8 millones de euros y un
descenso del 1,3%. Exterior, en sexta posicidn, presenta una inversion de 39,0 millones de euros, un
0,4% menos que en julio de 2025.

Websites experimenta un descenso del 4,3%, hasta los 35,1 millones de euros. Revistas ve reducida
su inversién a 14,8 millones de euros, un 5,8% menos que en julio de 2025. Cine, ultimo medio por
volumen de inversion, presenta el mayor crecimiento del mes, un 32,4% respecto a julio del afo
anterior, y suma 2,1 millones de euros.

Evolucion Medios
DIGITAL + NON DIGITAL (AGOSTO '26 vs. AGOSTO '25)

Agosto 2026 Agosto 2025
Medios il DO Non digital Digital Total % vs total Non digital Digital Total % wvs total
vs. Ago'25

Cine 32,0% 09 09 0,3% 07 0,7 0.2%
Diarios + Dominicales -8,7% 17,9 18,5 36,4 1,6% 18,8 11 39,9 13,2%
Exterior 13.5% 16,0 13,7 29,8 9,5% 15,6 10,6 26,2 87%
Radio + Audio digital (*) -1,5% 25,4 4.3 29,8 9,5% 25,9 4,3 30,2 10,0%
Revistas =1,7% 4,2 4,7 8,9 2,8% 4,7 53 10,0 3,3%
Television (1) -6,1% a7 8,8 50,5 16,1% 45,4 B4 53,7 17,8%
Redes sociales 14,0% 54,9 54,9 17.5% 481 48,1 15,8%
Search 7.7% 61,5 61,5 19,7% 57,1 571 18,9%
Websites (**) 10,6% 40,3 40,3 12,9% 36,5 36,5 121%

Total Medios 3,4% 106,2 206,7 3129 100,0% m,o 191,5 302,5 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y plataformas streaming de musica
(**) Websites: no incluye medios de comunicacion
(1) Incluye TVE

La inversion publicitaria de agosto de 2026 asciende a 312,9 millones de euros, un 3,4% mas que en
el mismo mes de 2025, cuando se registraron 302,5 millones de euros.

Search encabeza la clasificacidén por volumen de inversion publicitaria en agosto, con 61,5 millones de
euros y un crecimiento del 7,7% respecto al mismo mes de 2025. En segundo lugar, Redes Sociales
suma 54,9 millones de euros, un 14,0% mas que un afno antes. Television figura en tercera posicion y
reduce su inversion un 6,1%, hasta los 50,5 millones de euros.

En cuarto lugar, se situa Websites, cuya inversion aumenta un 10,6%, hasta los 40,3 millones de
euros, frente a los 36,5 millones registrados en agosto de 2025.
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Diarios + Dominicales aparece en el quinto puesto por inversiéon, con 36,4 millones de euros y un
descenso del 8,7%. Exterior, en sexta posicion, alcanza 29,8 millones de euros, un 13,5% mas que
en agosto de 2025.

Radio + Audio digital contabiliza una inversion de 29,8 millones de euros, un 1,5% menos que un
ano antes. Revistas registra 8,9 millones de euros, lo que supone un descenso del 11,7% respecto
a agosto de 2025. Cine, ultimo medio por volumen de inversidn, presenta el mayor crecimiento del
mes, un 32,0%, y suma 0,9 millones de euros.

Evolucion Medios
DIGITAL + NON DIGITAL (ENERO-AGOSTO 26 vs. ENERO-AGOSTO ’25)

Enero-Agosto 2026 Enero-Agosto 2025
. evol. Ene-Ago ‘26 - - - P .
Medios ) MNon digital  Digital Total % vs total Mon digital  Digital Tatal % vs total
vs. Ene-Ago "25
Cine 13,1% 13,0 13,0 0,3% 11,5 11,5 0.3%
Diarios + Dominicales 0,9% 1924 252,6 4450 11,7% 193,0 256,1 4491 12,3%
Exterior 5.0% 1559 136,6 2925 7.7% 161,2 1174 2785 7.6%
Radio + Audio digital (*) 2,4% 3059 56,6 3625 9,5% 299,2 55,0 354,2 9,7%
Revistas -3,5% BD3 421 1224 3,2% 83,6 432 126,7 3,5%
Television (1) 1,4% 894,5 184,1 1.078.5 28,3% 9233 140,0 1.063,3 29,1%
Redes sodales 12,3% 5537 5537 14,5% 4930 4930 13.5%
Search 3,6% 608,5 E08.5 16,0% 5605 560,5 153%
Websites (*¥%) 5,9% 3357 3357 8,8% 316,8 3168 8,7%
Total Medios 4,3% 1.642,0 2.169,8 3.811.8 100, 0% 1.671,7 1.982,0 3.653,7 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y plataformas streaming de musica
(**) Websites: no incluye medios de comunicacion
(1) Incluye TVE

En el acumulado enero a agosto de 2026, la inversion publicitaria asciende a 3.811,8 millones de
euros, frente a los 3.653,7 millones contabilizados en los mismos meses de 2025. Esta evolucion
supone un crecimiento del 4,3%.

Televisidon, que encabeza la clasificacidn por volumen de inversion publicitaria, ha experimentado
un incremento del 1,4%, con una inversion de 1.078,6 millones de euros en los ocho primeros
meses del aflo. En segundo lugar, Search crece un 8,6% y suma 608,5 millones de euros. Redes
Sociales, que figura en tercer lugar, eleva su cifra de inversién un 12,3%, hasta los 553,7 millones
de euros en el periodo analizado.

El cuarto medio por volumen de inversion, Diarios + Dominicales, anota un descenso del 0,9%,
con 445,0 millones de euros frente a los 449,1 millones del periodo enero-agosto de 2025.

Radio + Audio digital figura en el quinto puesto por inversion, con 362,5 millones de euros y un
crecimiento del 2,4%. Websites, en sexta posicion, totaliza 335,7 millones de euros entre enero y
agosto, un 5,9% mas que en el mismo periodo del ano anterior.
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Exterior experimenta un crecimiento del 5,0%, hasta los 292,5 millones de euros. Revistas
registra 122,4 millones de euros entre enero y agosto de 2026, lo que supone un descenso del
3,5%. Cine, ultimo medio por volumen de inversion, presenta el mayor crecimiento del acumulado,
un 13,1% respecto a los ocho primeros meses del afno anterior, y suma 13,0 millones de euros.

Incidir en que se anaden en los datos de la presente nota de prensa aquellos medios y soportes no
controlados directamente por InfoAdex en base a datos declarados/estimados del mercado
publicitario. Por ello, los datos que aqui se presentan podran no coincidir con aquellos que se
extraigan de las herramientas que InfoAdex pone a disposicion de los usuarios de su informacion.
Los medios mas afectados por esta medida son Radio, Exterior, Television y especialmente los
medios digitales: Search, Redes sociales y Websites.

Para mas informacion escribenos a iad@infoadex.es
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